
传播学
传播学专业适应当前媒体融合发展的总体需求，服务区域经济，面向中小型媒体、基层媒体及社会上广大企事业单位和机构的信息传播岗位，培养具有人文素养、职业道德、国际视野和社会责任感，掌握传播学核心理论，熟悉我国传播政策法规，具备扎实的传播实践技能和较强的创新意识，能在相关领域从事全媒体的视频、文字、图像信息的策划、制作、推广、运营的应用型、技能型传播人才。

广告学
广告学专业人才培养目标的定位是：培养德、智、体、美全面发展，具备宽广的科学文化知识及理论基础，适应上海国际化大都市现代广告业发展，服务广告业为核心，辐射长三角地区会展业、文创产业，适应数字时代新型广告创意、策划、设计、执行和管理人才需求的，着重培养以数字化广告技术与广告创意策划能力相结合的新型应用型广告人才。

新闻学
新闻学专业旨在培养适应社会主义现代化建设事业需要的，掌握新闻专业的基础理论、基本知识与宽广的文化科学知识，熟悉我国新闻宣传政策、法规的应用型全媒体人才。通过学习和专业技能的训练，学生需掌握跨平台工作原理，能够为不同的媒体形式（报纸和杂志、广播和电视、网络和移动媒体）及其特定的受众进行文字、图片、视频的采集、写作、编辑、推广。学生毕业后既能胜任媒体行业中的“全能型”记者、编辑、编导、运营等角色，又能适应当今社会商业传播中多媒体跨平台整合传播的任务。

秘书学
【专业介绍】
无论是经济发达的西方国家，还是转型发展中的中国，秘书（公司一般称作行政助理）岗位均具有相当广泛的职业需求。本专业旨在通过四年培养，使学生具备“辅助决策、沟通协调、商务管理、办公室事务管理、文书拟写及处理”五大专业能力，并具备岗位所需的行政、管理、经济、外语、法律等知识，能在各类企业、事业单位从事秘书和管理工作。

【培养特色】
1.实施“知能并重”的人才培养模式
秘书学专业一直将为社会培养“实用、适用、能用”的高级秘书（助理）人才放在首位，重视学生的素质内涵建设、职业技能培养、礼仪品行修养，“一专多能”正是本专业的办学特色。
为培养学生的实践操作能力，一方面在校内建立起了包括现代办公实训室、礼仪实训室等在内的功能完备的实训基地；另一方面以“校企合作”作为人才培养模式改革的切入点，积极与相关企业单位合作，组织企业负责人或高级秘书到校讲课，使培养出的学生更加符合用人单位的标准和要求。
2.构建以实用技能为主的新型专业课程体系
课程体系整合优化为“专业知识+专业能力+辅助管理能力”的三大板块，并于第二课堂开展提高学生人文素养及专业素质的“文化浸润，经典诵读”等活动。通过定期的读书交流、演讲比赛等活动，切实提高学生的人文素养，夯实专业基础。人文素质与专业技能并重的职业优势明显、专业特色突出。在校生积极参加各项国家级赛事，连年获得佳绩。毕业生无论是专业素质还是职业技能，相较于同类专业的毕业生社会认可度高。
3.“英语+法律”并重的内涵特色
立足于上海区域的外向型经济发展建设需求，大力推行“英语+法律”并重的特色建设，提高学生的英语应用能力，为学生架构现代企业所需的法律知识，成为能够适应法制经济时代的高级秘书人才。
4.坚持三全育人
秘书学专业实行“守护神导师+专导师”全程跟踪指导制度，从大一到大四，均有固定的导师悉心呵护，实现全员、全程、全方位育人，让学生安心，让家长放心。 

【主要课程】
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	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	沟通与交流
中外文学导读
摄影基础
视频采集与制作
全媒体营销
艺术鉴赏
管理学
公共关系
秘书管理基础
秘书公关与礼仪
法律基础
	基础写作
哲学导论
会计基础
经济数据分析
秘书理论与实践
电子商务
市场营销
秘书写作
合同法
秘书英语写作

	行政管理
现代办公技术
秘书文档管理
秘书心理学
跨文化交际（双语）
人力资源管理
商务谈判（双语）
涉外商务秘书英语
经济法
领导科学
传播学
行业知识讲座
	剑桥商务英语
商务单证
财会管理
毕业设计
毕业实习



【就业去向】
秘书学专业2018届毕业生就业率为100%，主要去向有：
（1）各类企事业单位秘书（助理）和管理——秘书、行政助理、人事助理、财务助理、文员、客户管理等工作；
（2）行政机关助理——通过公务员考试，进入行政单位与秘书（助理）相关专业岗位工作；
（3）教育机构——进入教育教学机构，从事教务工作，或通过教师资格考试后、从事基础教学工作；
（4）创新创业途径——加入优秀的创业团队，或自主创业。 

【联系方式】
上海建桥学院 新闻传播学院 秘书系 021-58137874



